
  

 

 

Consum y la Universitat Politècnica de València renuevan  

su alianza para mejorar la alimentación 

València, 14 de octubre de 2025.- La Universitat Politècnica de València (UPV) y 
Consum han firmado la renovación de la Cátedra Consum-UPV por tres años más. 
Dicho convenio se inició en 2007. La Cátedra tiene como objetivo la formación y la 
investigación para mejorar los procesos de comercialización de productos 
alimentarios. Está adscrita a la Escuela Técnica Superior de Ingeniería Agronómica y 
del Medio Natural (ETSIAMN) y al Departamento de Economía y Ciencias Sociales de 
la UPV. 

La firma de la renovación tuvo lugar el pasado miércoles, 8 de octubre, en la sede de 
la institución académica, con la presencia del rector, José Capilla, y el director general 
de Consum, Antonio Rodríguez, entre otros directivos de la cooperativa y profesores 
y personal de la UPV. 

18 años de colaboración 

El director general de Consum, Antonio Rodríguez Lázaro, considera que “en estos 
casi 20 años que llevamos juntos, la Cátedra Consum-UPV demuestra que la unión 
entre universidad y empresa es imprescindible para avanzar. Esta sinergia potencia el 
desarrollo académico y profesional del estudiantado, preparándolos para afrontar los 
desafíos de una sociedad en constante cambio, y aporta a las empresas una visión 
fresca, innovadora y dinámica que les permite seguir creciendo y evolucionando”. Para 
Rodríguez, “la combinación de experiencia y juventud nos permite avanzar al ritmo 
que exige la sociedad, enriqueciendo tanto a la empresa como a la universidad y, sobre 
todo, a los futuros profesionales”. 

Según el director de la cátedra Consum-UPV, Juan Manuel Buitrago Vera, “es 
espectacular ver cómo el programa de ventajas Mundo Consum permite mejorar la 
oferta de productos hacia el consumidor”, además de ser un referente en el sector. 
“Nosotros, en la Facultad de Administración y Dirección de Empresas y en la 
ETSIAMN, lo utilizamos como ejemplo de aplicación de técnicas de marketing a la vida 
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real. Colaborar con ellos nos da ese realismo que no está en los libros”, afirma el 
profesor Buitrago. 

En sus ya 18 años de trayectoria, la Cátedra Consum ha apostado por acercar la 
realidad empresarial a las aulas de la UPV, a través de conferencias y jornadas de 
divulgación, al tiempo que ha contribuido a la formación del estudiantado gracias a 
prácticas, becas de formación y premios a trabajos final de carrera. Desde hace tres 
años, la Cátedra participa en un programa de innovación educativa patrocinando un 
software de simulación empresarial. Los alumnos aprenden colaborando con el 
departamento de marketing de una empresa y compitiendo unos contra otros. Los 
resultados son excelentes, tanto a nivel académico como de participación de los 
estudiantes. 

Investigación en neuromarketing 

Después de centrarse durante años en Geomarketing y Google Maps, actualmente 
desde la Cátedra se trabaja en el análisis de las preferencias del consumidor, utilizando 
técnicas novedosas de neurociencia. Esta tecnología permite analizar las 
características de los alimentos, por ejemplo, aspecto, aroma y sabor, y adaptarlos a 
las preferencias de los consumidores. Se está trabajando con frutas frescas y frutos 
secos.  
 

 

Sobre Consum. Consum es la mayor cooperativa de España. Cuenta con 977 supermercados, entre propios y franquiciados Charter, distribuidos 
por Cataluña, Comunidad Valenciana, Región de Murcia, Castilla-La Mancha, Andalucía y Aragón. En 2024 facturó 4.707,3 millones de euros, un 
7,3% más. Obtuvo un beneficio de 108,7 millones de euros, un 7,5% más. Con más de 4,9 millones de socios-clientes y 21.869 trabajadores, 
Consum es la única empresa de distribución con el Certificado de Empresa Familiarmente Responsable (Efr). La huella de carbono de la Cooperativa 
se ha reducido un 81,1% desde 2015. Además, es la primera empresa del sector de la distribución alimentaria que obtuvo el sello “Reduzco” del 
Ministerio para la Transición Ecológica. 
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